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Unha aposta pola
comp etitividade e

calidade dos nosos
mercados para o

desenvo lvemento da
economia de

prox midade

edidas por Turismo de Santiago
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0 Proxecto Anatole (Atlantic Networks to
Organise Local Economy) intégrase no
programa europeo INTERREG IV B Espazo
Atlantico, inscrito na prioridade 4.1. Posta

en comiin de recursos e competencias en

materia de desenvolvemento urbano e

rural sustentable. Financiado a través do

Fondo Europeo de Desenvolvemento Rexio-

nal (FEDER), destaca por ser unha proposta
innovadora que, no marco da nova gobernanza
territorial, se apoia nas cidades atlanticas para desen-
volver a economia de proximidade.
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A dimension transnacional de Anatole ven dada
INTERREG Cooperacion Territorial Euro‘pea. No pro
socios do espazo atlantico europeo: 0s,socios opera
e a CAVV (Conférence des Villes de L'Arc Atlanti
eixo atlantico.

xporters / Weasthmeath, ‘e
Development
* Cidades-asociadas: Hue an Sebastia
de Compostela, Aveiro, s, e Dublin
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0 promotor institucional do proxecto en Galicia é a concellaria de Promocion Econdmica, En Galicia, o Proxecto Anatole artictlase a través das seguintes entidades participantes:
e Turismo de Santiago de Compostela e o operador técnico a asociacion ADTERRA. O Promotor institucional.
territorio rural de incidencia é o correspondente ao GDR 24 Terras de Compostela do
Programa LEADER. _ Representacién do territorio rural de actuacién.
* Traballar desde a administracion local, neste caso desde a concellaria de Promocion _ Organismo técnico.
Econdmica de Santiago de Compostela, para a adopcion de politicas e estratexias que Dentro dos territorios urbano-rurais de incidencia, o Proxecto
favorezan o desenvolvemento da economia de proximidade Anatole esta dirixido a:
e Promocionar a producion local dos territorios rurais periféricos a Santiago, co fin de « profesionais da eno-gastronomia
favorecer a stla comercializacion e consumo nos mercados de proximidade. « produtores (asociacions, agrupacions, empresas...)
* Establecer un modelo innovador na organizacion da economia de * cooperativas e sociedades agrarias
proximidade que favoreza un desenvolvemento urbano- * profesionais e institucions que traballan no eido do
rural sustentable, con capacidade de transferenciae desenvolvemento local
aplicacion noutros territorios * prazas e mercados
* Crear unha rede europea de * cooperativas e/ou agrupacions de persoas con-
intercambio de experien- sumidoras
cias e creacion de novos * entidades implicadas en actividades vencella-
m0d6|03 de organiza- das coa posta en marcha de mercados de proxi-
cion para unha eco- midade (comercializacion, TIC, calidade, financia-
nomia de proximi- cion, ...)

dade con dimen-
sion atlantica
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Técnica: ADTERRA
e Animacion e coordinacion técnica
¢ Coordinacion transnacional

Institucional: Concellaria de Promocidon Econdmica e Turismo

de Santiago de Compostela

¢ Traballar na adopcion de politicas e estratexias que
favorezan os mercados de proximidade

e Favorecer a promocion da producion local

e Crear escenarios e redes de cooperacion urbano-rurais
e Activar a economia local
e Xerar e impulsar modelos de mercados de proximidade

e Apoiar e aplicar a estratexia ANATOLE

e Compartir sinerxias para
potenciar o
consumo/venda da
produccion local

* Integrarredes de
cooperacion

o Xerar iniciativas de
colaboracion empresarial

e Fomentar a posta en marcha
de circuitos cortos
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A finalidade do Proxecto Anatole é sentar as

en Santiago de
Compostela que tefia capacidade para dar resposta as
demandas dos colectivos destinatarios da iniciativa:
producion, comercializacién, consumo, calidade, competi-
tividade, etc.



